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FERIA PRIVATE LABEL TRADE SHOW 2014

Fecha: 

Noviembre 2014
Ciudad: 

Chicago, IL - EE.UU.
Lugar: 

Rosemont Convention Center
Web: 


www.plma.com
Sector: 

Alimentos para private label (feria centrada en el Mundo de 


la Marca del Distribuidor)
Productos:

Alimentos y no alimentos. Entre los primeros se incluyen 



alimentos frescos, congelados y refrigerados, bebidas, 



snacks, ingredientes de todo tipo.




Entre los segundos, se incluyen categorías como salud y 



belleza, cocina, artículos para la casa y el jardín, entre 



otros. 

Antecedentes:  
Private Label Manufacturers Association fue fundado en 1979 y representa a más de 3,000 compañías alrededor del mundo. Por casi 30 años, en el Private Label Trade Show, ha sido el lugar en donde minoristas y proveedores se reúnen para construir su negocio de private label. Es el show más importante de esta industria.

Nivel de

Importancia: 
Los consumidores se inclinan cada vez más por comprar marcas de tiendas (private label). En Estados Unidos, las ventas de private label se han incrementado en 12% en supermercados, farmacias, y mayoristas desde el año pasado. Más del 60% de compradores ahora indican que compran frecuentemente marcas de tienda. 


Casi 20% de los compradores esperan comprar un mayor número de productos de  marcas privadas en el próximo 

año. Por tanto es el mejor momento de incursionar en este segmento.
Nivel de 

Importancia de 
los Visitantes: 
Único show dedicado integra y exclusivamente a marcas de tiendas (store brands), por lo que es especializado. Existe una amplia gama de productos de exhibición, representando a más de 35 países. Todo lo que el consumidor de hoy desea, estará bajo un solo techo. 
Nivel de 

Importancia de 
los Expositores:
El Private Label Trade Show, es el mejor modo de ampliar su negocio, puesto que participando en esta feria tendrá la oportunidad de exponer sus productos ante compradores de todo el mundo: Supermercados, Hipermercados, tiendas de descuento, farmacias, importadores, exportadores y mayoristas de todo tipo.
Estadísticas:
Exhibidores de más de 35 países están presentes, en más 



de 2,000 stands de exhibición.
Eventos
Paralelos:
Seminarios y talleres. En el año 2009 se añadió una sala de 
completa dedicada a la innovación, que cuenta con 
expositores de software y 
tecnología, logística, servicios de 
marketing, empaquetado, diseño gráfico, desarrollo de 
productos y pruebas de laboratorio. 
Organizador de 
la Feria: 
PLMA - Private Label Manufacturers Association

